SUBCOMISSAO TECNICA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021 - CPL
ATA DE ANALISE E JULGAMENTO — PROPOSTA TECNICA

RACIOCINIO BASICO

O contexto do Raciocinio Basico da proponente O POVO ESCREVENDO UMA NOVA
HISTORIA obteve 17 pontos, enquanto a campanha CAMARA QUE FAZ! GESTAO
PARTICIPATIVA obteve 15 pontos. A diferenca de pontos ocorre porque uma
proponente mostrou uma melhor compreenséo sobre as fungdes, papel, natureza e
extensdo da Camara do que a outra proponente. Ambas dissertaram muito bem sobre
as atividades do legislativo que sao significativas para a comunicacdo publica, bem
como os desafios dos problemas gerais e especificos da necessidade de
comunicacdo da Camara Municipal de Acailandia. Observou-se erros de portugués na
proposta CAMARA QUE FAZ! GESTAO PARTICIPATIVA.,

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

A proponente CAMARA QUE FAZ! GESTAO PARTICIPATIVA 16 pontos e a
proponente O POVO ESCREVENDO UMA NOVA HISTORIA obteve 18 pontos.
Apesar dos planos de comunicacao apresentados terem diferentes compreensdes
uma esta mais alinhada com o briefing do edital do que a outra. Ressalta-se que em
todos os planos foram apresentados e argumentados em defesa da sua estratégia de
comunicacdo. Mostrando adequacao e consisténcia logica de seus partidos tematicos

e seus conceitos propostos.
IDEIA CRIATIVA

Ambas as propostas apresentaram suas ideias criativas com relagdo de todas as
pecas e material que consideraram necessario para a execucdo das campanhas.
Mostraram coeréncia nos comentarios sobre cada peca, demonstraram suas
adequacdes sobre desafios e problemas, estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida pela licitante, bem como a exequibilidade das pec¢as a compatibilidade da
linguagem utilizadas nas pecas e no material aos meios e aos publicos propostos. Por

ter apresentado melhor acabamento nas pecas da ideia criativa, a campanha O POVO
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ESCREVENDO UMA NOVA HISTORIA obteve 16 pontos. Ja a proponente CAMARA

QUE FAZ! GESTAO PARTICIPATIVA conquistou 14 pontos.
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

No plano de estratégia de midia e ndo midia, foram atribuidos 11 pontos para ambas
as proponentes. Considerou-se que as duas propostas demonstraram pouco
conhecimento analitico sobre os habitos de consumo de comunicacao dos segmentos
de publico quem tal campanha de comunicagdo se destina atingir no municipio de
Acailandia. Embora tenham sido apresentadas pesquisas de consumo nas duas
propostas — uma com dados locais e outra com dados nacionais -, henhuma
proponente tratou do perfil da audiéncia dos meios de comunicacdo citados nos

planos por ambas as licitantes.

‘/]/ S o~ (_L\ (1&--\/,-\.';\5 4"’9" A U&L/ZC YA VY gj./)
(LAl ; :

Renata Almeida de Araudjo Menezes
Membro da Subcomisséo Técnica



